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administration générale 



conseil d’administration 

des mouvements 

conséquents au sein 

du CA 
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mouvements parmi les adhérents 

 5 arrivées 

 

 6 départs 

 

 des rachats et des 

fusions 
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communication 
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refonte du site EdiPub 



 le site EdiPub 
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 technologie non maintenue 

 

 site  non « Responsive Design » 

 

 connexions et accès  

insatisfaisants 

 

 frais d’exploitation importants 

presque 6 ans… 



refonte du site EdiPub 
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améliorations attendues: 

 une interface « responsive design » multi device 

 une connexion privée facilitée 

 un accès plus ergonomique aux documents recherchés 

 une seule notification quotidienne pour tous les envois edipub 

 une mise en avant des services et des outils de l’association 

 des groupes de travail par thème 



refonte du site EdiPub 
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 newsletter edipub 

4 newsletters 

 

 
 indice de qualité 

en hausse 
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clubs , ateliers et EdiTours 

5 Plénières ( TV, radio, 

presse, facture & TOP) 

 

3 Ateliers de Soizic 

 

2 EdiTours 

 

Une dizaine de groupes 

de travail 
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7 

bonnes pratiques 



guides de bonnes pratiques EdiPub 

 

 charte radio 

 

 piste d’audit 

 

 RGPD :protection des 

datas 
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RGPD:une recommandation adaptée au secteur 
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 quelques suggestions simples 

relatives au périmètre EDI 

 

 une mise en œuvre pour les 

datas d’EdiPub également 
 

 un focus sur la coresponsabilité 

des prestataires 
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chantiers métier 



 
ordre du jour 

chantiers terminés , déploiements en cours 
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TOP 

être au Top  

 

c’est accompagner 

la digitalisation du 

métier de la pub  
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Brief 

adopter le Brief,  

 

c’est faciliter 

l’accessibilité à 

l’offre 
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ordre de publicité 

échanger des ordres 

de publicité, en one 

to one… ou via des 

plateformes 
 

c’est assurer la 

transversalité de 

l'information 

assemblée générale EdiPub 11 décembre 2017 



facture 
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dématérialiser ses 

factures, 
 

c’est optimiser ses 

fonctions supports 



 
ordre du jour 

dématérialisation des factures du secteur public 

Interopérabilité de la facture avec les services de l’Etat 
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Valérie GUILLAUME 

Finance Operation Manager 
Re:Sources France – Groupe PUBLICIS 

Charles TANQUEREL 

Responsable Méthode et 
Process 
Groupe JCDecaux 

dématérialisation des factures du secteur public 
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Annonceur 

CHORUS PRO 

Facture régie pub 
(*) 

Facture régie pub 
Original (Flux pivot) Régie 

publicitaire 

Cas de gestion : Transmission de la facture de la régie publicitaire via Chorus Pro  
  Agence mandataire payeur 

Agence Média 

Facture régie pub Statut  
«  Mise en paiement » 
(Flux statut) 

API API 

Hors MBS 

Facture régie pub Statut  
«  Mise en 
paiement » 

EDI 

API 

Portail 

API Portail 

(*) Possibilité d’imbriquer le PFP en PJ  

Ajout d’un service dédié « agence média » sur la structure de 
l’annonceur public ou sur une structure complémentaire à la structure 

Etat 
 

(*) 
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dématérialisation des factures du secteur public 

edipub 



Annonceur 

Appel de fonds / Débours 
 (Flux pivot) 

Appel de fonds / Débours 
(Selon les formats 

acceptés par Chorus Pro) 

Statut  
(Flux statut) 

Statuts 
 (Flux statut) 

CHORUS 
PRO 

API API 

Statut  
(Flux statut) 

Cas de gestion : Transmission de l’appel de fonds de l’Agence Média via Chorus Pro 
  Idem pour les factures d’honoraire 

Agence Média 

API Portail 

EDI 

EDI 
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dématérialisation des factures du secteur public 

edipub 
 



 
ordre du jour 

chantiers en cours 
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« init » annuel 
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 « Init » :  

 

o flux EDI en provenance des agences média ,  

o avec les informations annonceur & produit,  

o initié à chaque ouverture de planning 
 

 

 simplification du process :  

 

o un seul « init » annuel 



« E.PDR » 

dématérialiser les 

plans de roulement,  
 

c’est gagner du 

temps et de 

l’efficacité 
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plan de roulement radio / TV 

agences  

de création 
planning  
diffusion 

régie 

diffusion 
antennes 

alerte mail 

Site web sécurisé 

consultation des données 

création de la 

fiche d’instructions 

Retour d’expérience Radio appliqué à la TV : 

Standardisation des instructions de roulement à destination des régies 

Possibilité de gestion & d’envoi des grilles de réservation 
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décret Macron : transparence du programmatique 

32 

Emmanuel GUYOT 

Président EdiPub 

Didier BEAUCLAIR 

Directeur Stratégies 
& Médias 
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facilitateur de business 



le programmatique « RTB » 

Agence Média – Trading Desk ++ Data enrichment parties ++ Bid (DSP + SSP)  Reporting ++ 

Pub Id 

DMP/D
CO… 

• Le SSP envoie des stats et sa facture 

(déduction faite de ses fees (acheteur) basé 

sur un % sur le CPM de la pub 

Pub Id 

DCO Id DMP Id DSP Id  

KPI 

TD 

KPI 

…/Ads.txt 

Win notice (settlment price) 

• Les tiers de l’intermédiation envoient leurs reporting en termes de 

KPI et facturent sur un % sur le CPM ou sur le budget • Un tracking de l’adserver agence alimente le 

reporting du trading desk 

Placement Id CPM SSP Id 

DSP 

Ad 
Server 

DMP/D
CO… 
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Id campagne 



exemple de traçabilité : les médicaments 

Production  
 

Identification des unités 

de soin par le « GLN » 

 

Traçabilité des matières 

premières grâce au 

« GTIN » 

   

Stockage/préparation 

Gestion des entrées/sorties de 

stock par lecture des « SSCC » 

 

Réception 
 

Contrôle de la réception 

des médicaments avec 

l’avis d’expédition 

  

Expédition 
 

Envoi de l’avis 

d’expédition (SSCC) 
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axes de travail 

 sélectionner les KPI’s pertinents pour chaque dispositif 

 

 identifier les acteurs et les actions intervenant dans le 

processus 

 

 mettre en place une nomenclature partagée 
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sponsors 

en bref… 

normalisation  

coresponsabilité 

traçabilité 
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bilan de campagne digitale « classique » 
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standardiser le bilan de 

campagne digitale, 
 

c’est mieux justifier et 

mieux facturer 



bilan de campagne digitale « classique » 
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Manuel GARCIA  

Directeur des Opérations  

Vincent CADORET  

DSI 

Alexandre ALAUZET 
Responsable tracking 

& data 

  

 

Mohamed HUSANI 

Directeur des opérations 

Amplifi 
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bilan de campagne digitale « classique » 
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 standardisation des échanges de données  
- moins d’actions manuelles,  
- moins de demandes hétérogènes 

 

 contribution à la transparence et au partage des 
données : 

- anticiper les litiges avant facturation 
- faciliter la réconciliation pour reporting 

annonceur  
 

 démarche « gagnant-gagnant » régies/agences 
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